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SULLE STRADE DEL VINO:
DAL PROSECCO AL SOAVE

by Federico Alberto

1l Veneto & una regione rinomata per I: ricea tradizione vitivinicola, dove il legame tra il rerritorio ¢ § suoi prodored non
solo ¢ profondo: ¢ indissolubil con la turistica, Ne abbiamo parlato con Diego Tomasi,
gl Valdobbiad, Prosecco DOCG, ¢ con Alberro

.hmumc del Consorzio di tutels del vine G
Marchisio, direttore generale di Cadis 1898, per esplorare come due realth molio diverse v loro vivono e promuoveno
uesto legame.

A Diego Tomasi abbiamo chiesto di raccontarei in breve la storia del territorio..

“Parta dalla fine del 1800, con le prime immagini delle colline messe a coltura, con la realizzazione dei ciglioni. Tra le due
g6z, nasce il
consorzio e la viticoltura diventa specializzara quasi al 100%, per poi configurarsi come viticultura moderna negli anni
‘8o, Dal 2000, il vino diventa elemento trainante, con una qualith cccellente. Nel 2009, il Prosecco ottiene la
denominazione DOCG ¢ nel 209 il riconoscimento Unesco. Oggi, con 8660 errari coltivati, rappresenta una risorsa
fondamentale,

guerre, negli anni “g0-40, il vigneto comineia & emergere, Durante il secondo dopoguerra, tra il 1960 ¢ §

i compl i. La nostea
)

¢ quells di I:r s J-v. in [uturo, i
d che urelare,

Per noi, prodote ¢ territorio sono due ¢l
visitatori vengano nel nostro rerritorio mpn"nrm per il nostro p
valorizzare ¢ che deve distinguerci. Tutravia, non dobbiamo trascurare Iatrratriva del pacsaggio ¢ il prestigio legato al
riconoscimento Unesco, Questi asperti non sono indifferenti, ma non devono diventare prevalenti rispetto al nostro
prodowo, Il prodoto & la nostra specificitd ¢ il nostro futuro, Pertanto, le due cose devono procedere insieme,
mantenendo perd la loro distinzione.”

E il

Anche per Cadis 1898 il rapporto con il territario & stretto ¢ identitario, come spiega Alberto Marchisio,

“N legame con il werritorio del Veneto s manifesa in ogni asperto del A Tavoro ¢ dei nostel prodor. Cadis 1898 &

radicata nel cuore di una delle pin i inicole d'leali i incipal irigni i, come
Garganega, Corvina ¢ Rondinella, che eapp Tessenza s«snd-:! A0SO acrrlmrw Le nustre teeniche risperrano
le pratiche ceadizionali dare i pe ione in g che ogni bowiglia di vino che
produciama sia un riflesso autentico del nostro rerroir.

Le cerrificazioni di qualita, come le denominazioni DOC e DOCG, Farigine llata e g ita del noseri
vini, sottolineando impegno che mettiamo nel Ieceell Pareecipi: i a eventi locali,

celebrazioni e con enti

prodoi.”

F BT 3ot € Ittt dele masatra regione attraversa i nostri

Entrambe le realtd, Consorzio di rutela da una parre ¢ Cooperativa di produzione dall'alvea, in virh del loro radicamento
¢ della boro hanga storia, sone testimoni dellevoluzione del wurismo ¢ dei profondi cambiamenti nel profilo dei wrisi

che frequentano queste zone.

Spiega Dicgo Tomasi:

“Onggi, il rurista che percorre i noseri senrieri, visita i noscri vigneti ¢ ammira i nostri panorami ¢ innanzituro un urisex
it informare, Sa esattamente dove andare, cosa vuole vedere e quali pereorsi seguire, Questo nuovo ripo di visitatore
dimaostra un profondo risperto per Fambiente ¢ riconosce la fatica necessaria per gestire un territorio cosl riceo ¢
complesso. Non ¢ un turista da scampagnata, ma una persona consapevole ¢ attenta, che apprezza la qualita ¢ la seriera

del rerritario che visita,

Un :rrnmrm che artira un ‘tunsmn evoluto” & un mnmrm che si i st2 \rc;ndu una rw.-pu:azmm: :I: «:rxr:: © .11:: quahm

a||.ﬁti(i. L':ccogﬁmza. invece, nsuald: il mado in cui ti plopun'l all'o;pi(r: la tua emp:m'a, eredihilita ¢ cordialica. Sana
due asper

ma complementari: uno riguarda cio che costraisci, I'alero come ti presenti.

R temenie, abbi. ! i un paio di mesi fa, coordinara da Fabio Piccoli di Weimeryam,
su ruree le nostre cantine ¢ una unqu_lmm.l di ristoranti. Lobiertivo era monitorare lo stato dellaree dellospiralics nelle

nostre strutture, chiedenda alle cantine quali servizi offrono ¢ raccogliendo il parere dei clienti artraverso questionari
anonimi. Questo ci ha permesso di capire il livello di qualich a cui possiamo aspirare. Abbiame steenuto un riscontro del
75% sui jo0 associati, il che ¢i fornisce una solida base per migliorare ulteriormente,”

Anche Cadis 1898 ci offre un interessante punto di vista, dal suo esservarario privilegiaro.

i

rvato notevoli i nel profilo dei raristi che
locale e le, ma negli ultimi d i abbi;

iomali. Questi nuovi uristi sono acerard dalla fama mondiale dei

“Nel corso dei nostri oltre 100 anni di activiea,
visitano le nostre zone, Ini il urismo era p
assistito a un ignificative di visitarori i
nostri vini ¢ dalla bellezza del pacsaggio veronese,

RASSEGNA STAMPA
/ PRESS

Soave, cuore della noscra azienda, ¢ un borgo medievale che sta conoscendo un grande successo. Qui, nel 2022 si erano
registrate circa s6mila nowi dormive, numeri pit che raddoppiati nel zoz3, con una impennata di presenze: ben j4.900
notti dormite, che in percentuale rappresentano una crescita del 220%. Si tratta del tasso di crescita pit alto tra rutee le
destinazioni ruristiche individuate come marchio d'area per il veronese. O, | turist cercano esperienze pith :m(mmhf
e per: fere 2 quesea

di turismo esperienziale, con un occhio alla sostenil

nalizzare. Le nostre offerte di degustazioni ¢ tour sono stare adatae per ri
ta ambicneale.”

E inevitabile quindi che le a
Conferma Alberto Marchisio:

ita delle due realth intersechine il sertore del wrismo ¢ della promozione del territorio.

“La nostra artivich & i con lap del territorio, 1l nostro impegno nell'enoturismo i
I di offrire esperi uniche ai vi i, che possono i si nella rradizione viri la vencra
visite guidare ai vigneti ¢ alla cantina Roeea Sveva, il nostro centro d'eceel seguite da degustazioni di vini.

Collaboriamo con varie realta locali per inserive i nostri percorsi enogastronomici nei loro itinerari, rendendo la visita
alle nostre struteure una tappa imperdibile per i turisti
del vino ¢ a eventi enogastronemici, promuovendo non solo i nostri prodotti, ma anche le bellezze naturali ¢ culturali
NETOnCsi. la resy bilith di essere ambasciatori del Veneto, sia in lealia che all'estero. Interpretare questa
responsabilita significa per noi garantire che ogni borrighia di vino che esce dalla nostra cantina sia un esempio di qualica
ed cecellenza della viticolrura vencea.

Siamo consapevoli che ogni nostra azione riflette non solo sulla nosera azienda, ma anche sull'immagine del territorio
che rappresentiamo. Manteniamo un equilibrio tra innovazione ¢ risperto delle tradizioni, cercando sempre di
rappresentare al meglio Fidentita del nostro gerritorio. La nostra missione ¢ quella di portare un pezzo di Verona e del
Veneto nel mondo, atrraverso vini che raccontano la storia ¢ la passione della nostra eerra®

ibilica & di

er dimestrare amaore verso il territorio, oggi piu che mai, limpegno per la to imprescindibile, 1l
Consorgio di Tutela del Lum-khmu \«':Idohlumln:nc Prosecco DOCG ha varato nel 2024 b prima edizione del Rapporto
di ibilitd della D che le perfi ¢ rispetto ai tre pilastri della sostenibilica:
ccomemico, ambientale ¢ sociale,

i Lo abbi

“Dal punta di vista impl varie pratiche ecologiche per gestire efficacemente i vigneri,
come l'uso controllate dei prodoi firosanitari, monivorati con sorumenti avanzar come le capannine meteorologiche,
urilizzate dal g14% delle case spumantistiche. | Bollettini di difesa del Consorzio sono consultari dal 7o.3% degli
imbotigliatori ¢ dal 76.9% delle aziende viricole, Inolure, Puso di | lanti ik i, che migl la

< s
cevisterizn dellc piante agh eress stabicneall & in. atimcnes, con 1l 314% ddlle casc spumzntistichi < il 2% delle asicnde
viticole che ne fanno usa.

Le praviche ambicncali influenzano positivamente anche [ sostenibiliva cmnom\u ridueendo Puso di fitosanitar ¢
gliorando la qualita del prod il G io ha raffs il § del Concgliano Valdabbiad
Prosecco DOCG nel mercato globale, garantendo una remunerazione soddisfacente alle aziende produterici,
Lattenzione alla qualita ha consolidato [a reputazione del prod lo alta la d la. Sul fronte sociale, il
Consorzio promuove l'inclusione dei giovani nel sercore, con un aumento del 44,5% del loro ingresso in ruoli operarivi,
il 37.% dei 1 i nelle aziende della
Denominazione ha meno di 4o anni. Il Consorzio investe anche in manifestazioni culturali e locali, destinando cirea
100,000 CUTe Per sponsorizzare eventi ¢ premi culturali, come il Premio Campicllo Giovani.”

di coordinamento e dirigenziali negli ultimi cinque anni. Ar

Un impegna che earasterizea anche Cadis 1898, come racconta Alberto Marchisio:

“1l nostro amore per il territorio si manifesta atcraverso un impeg) per la ibilic, che d un
pilastro fondamentale della nosera artiviea, Adortiamo pratiche agricole il pits possibile sostenibili per ridurre Iimpario
ambientale e preservare la biodiversita nei nostri vigneti. Abbizmo investito in impianti di energia rinnovabile, come
pannclli solari, Infine, da mold anni oramai abbiamo aderito al programma “RafCyele”, un'iniziativa di riciclo deghi
scarti delle cricherre. In questo mode, cerchiamo di garantire che la nostea arivicd sia in armonia con 'ambicnec,

contribuendo alla preservazione del nostro tervitorio per le future generazioni.”

ey '

Se lapproceio verso la riguarda p il futuro del piancta, per concludere abbiamo chicsto a
Diego Tomasi come immagina il territorio del Proseceo nei prossimi 15 anni:

“In questo momento siamo in una fase di restaure del pacsaggio, dopo le difficolti con la Flavescenza dorata e altrd eventi
metevrologici avversi. Se ¢ proiewiamo da qui a 10 0 15 anni, vedo un territorio sempre pis ordinato, sempre pit
specializzate, sempre pit portato verso un'accoglienea di alto livello. E quindi, sicuramente un territorio che i
specializzeri verso due prodot: il vino ¢ il turismo,

Occorreri sviluppare progerti sulla mobilich pia sostenibile, sulla miglior percorribiliea delle nostre strade, sulle nuove
opportunica wuristiche. Tuttavia, ¢f sono shde significative legare alla gestione dei vigneri, specialmente quelli pii

i da coltivare ¢ mantencre, come le viricolrure eraiche. Le nostre Rive. L'alte costo della manurenzione, aggravaro
dai eambiamenti climarici ¢ dalla mancanza di manodopera, mette a rischio queste aree, 1l futuro dipendera dalla
capacith di trovare soluzioni 2 queste sfide o rschicrema di perdere partd erueiali del rerritor

Un importante Consorzio di rutela ¢ una grande azienda di produzione cooperariva, Due atrori economici fondamentali,
duc attivita differenti, ma aleuni obicttivi comuni, come g , tutelare ¢ valori il prodotto vinicolo
io unico ¢ irripetibile della specificiti identiraria di un Imgn e di un rerritorio. Una distintivies che divenea

riconoscibilita ¢ mortive di attrazione ruristica.

lip

b Fand I i 1

sociale ed
¢ ln bellezza. Come diceva Carlin Perrini: *i turisti

In qualith ¢ la sostenibilich, in tueee ¢ e le sue

significa p e Tidentita culoural
verranno di conseguenza®. Un approccio che contribuisee a rendere il Veneto una meta sempre pits ambita per i turisti
di turto il monde.
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& Winc Meridian

Velocita e comprensione dei consumatori: la
visione di Alberto Marchisio, neo direttore

generale di Cadis 1898

Uno dei migliori manager della cooperazione vitivinicola italiana, oggi a
capo della nota cooperativa veronese, ci fornisce una visione a tutto tondo
delle problematiche e delle tante opportunita per il settore vitivinicolo del

nostro Paese.

Di Fabio Piccoli

Nei giorni scorsi ho avuto il piacere di intervistare Alberto Marchisio nel suo nuovo ufficio di
direttore generale presso Cadis 1898. Con oltre 2.000 soci viticoltori e 6.500 ettari coltivati, Cadis
1898 ha regi un f: complessivo di oltre 141 milioni di euro nel 2023, confermandosi
come una delle realti cooperative pill importanti del nostro Paese. Conosco Marchisio da molti anni
e lo considero uno dei migliori manager della cooperazione in Italia, una stima supportata dai
risultati straordinari che ha ottenuto negli ultimi dicei anni.

Percorso professionale

Marchisio & stato direttore generale di Cantina Colli Vicentini, oggi Cantine Vitevis, una realta
giuridica nata nel 2015 dalla fusione di tre cooperative vicentine: Colli Vicentini di Montecchio
Maggiore, Cantina di Gambellara ¢ Cantina di Malo. Nel 2019, Vitevis ha acquisito anche la
Cantina di Castelnuovo del Garda in provincia di Verona, consolidando ulteriormente la sua
posizione, Grarie alla guida di Marchisio, Vitevis & diventata una delle realta cooperative pii
dinamiche del Paese, con oltre 1.000 soci viticoltori, 2.700 ettari coltivati ¢ un fatturato di 70
milioni di euro nel 2023.

Marchisio, nato ad Alba, ha un’esperienza ventennale nel settore vinicolo e cooperativo, ricoprendo
ruoli di rilievo in Terre del Barolo, Montresor ¢ Colli Vicentini. Attual ¢ anche presid

di Assoenologi sezione Veneto Occidentale ¢ igli ional

Risultati e Innovazioni

Sotto la direzione di Marchisio, il fatwurato di Vitevis ¢ raddoppiato in poco meno di otto anni,
passando da 35 milioni di euro nel 2016 a 70 milioni di euro nel 2023, Anche il numero di bottiglie

[ iuto significati da 6 milioni nel 2015 a 15 milioni, con esportazioni in
50 paeSI Dal 2017, la cantina ha intrapreso un percorso di sostenibiliti che culminera nel 2024 con
la pubblicazione del primo Bilancio di Sostenibilita,

Marchisio alla guida di Cadis 1898

I risultati ottenuti in Vitevis hanno convinto il CDA di Cadis 1898 a scegliere Marchisio

per dirigere una cooperativa cosi importante ¢ determinante nell’economia vitivinicola di due
importanti denominazioni veronesi come il Soave e la Valpolicella. Una responsabilita che
Marchisio sente appieno: “Mi rendo perfettamente conto di dover gestire una ren]té d1 grande
importanza e rilevanza economica in quello che possi id il

vitivinicolo del nostro Paese. Sono pero altresi ra_-.-cr!:nalu dai valori attuali di questa cooperativa
costruiti in tanti anni di lavoro e impegno e al tempo stesso convinto delle ancora tante straordinarie
potenzialiti da sviluppare™.

La complessita del mercato attuale

Marchisio & convinto che la sua nuova direzione coincida oggi con una fase di mercato molto
complessa: “Non ho paura, ma ritengo che le imprese che riusciranno a dare risposte adeguate in
una fase cosi rivoluzionaria saranno quelle capaci di adattarsi piil velocemente ai cambiamenti. Le
opponunlté sono molte, ma 5| manifestano in Is.mpl molto pil stretti ¢ veloei e pretendono quindi

risposte [ ai reali fabbi attuali senza avere uno sguardo rivolto
continuamente al passato™.

Adatt toei

“Nel mercato del vino i fattori psicologici sono importantissimi, quindi b stare molto attenti a
non dlvulgarc un'atmosfera di depressione e paura che rischiano di rallentare ulteriormente i
necessar | idi bi to e di ad > alle attuali e future dinamiche dei mercati”,
afferma M.an::hisio.

RASSEGNA STAMPA
| PRESS

Un altro aspetto Cruclale per Marchisio & il focus sul farget di consumatori: “Non dobbiamo essere
pit focali esclusi sul prod. jobbi sforzarci di avere una visione molto pit
chiara del target a cui vogliamo nvolge.rm 'Dobbiamo avere finalmente una relazione, un rapporto
molto pid diretto con il mondo dei consumatori, comprendere le loro aspettative, 1 loro nuovi stili di
vita, le loro aspettative anche in termini di linguaggio di icazione, a partire ovvi dalla

generazione pill giovane™.

Stimolare i consumi di vino

“Fino ad oggi nor abbiamo mai attivato una lerva fondamentale come quella dello stimolare i
i di vino, legandoli alla non tanto del solo prodotto ma
dell’esperienza che il vino ti regala a tavola, nelle relazioni, nei viaggi. In questultima direzione

basta guardare lo sviluppo dell’enoturismo e le tante potenzialitd ancora inespresse nel nostro

paese”, spiega Marchisio,

“Dobbiamo accettare la sl“da dcll mnovazmnc bas‘t: dare il attuale della mixology
frutto anche di una pil rediata, inclusiva.”

Fare branding nel mondo del vino

“]n questa direzione, le nostre imprese hanno oggi una sfida per la quale non sono mai state molto
: fare brandi ire brand forti, autorevoli e riconoscibili. Piu che i soldi, servono le
giuste competenze ¢ lc adeguate relazioni”,

Il rilancio del Soave

Riguardo alla complessa sfida di rilanciare un vino bianco storico come il Soave, Marchisio ha le
idee chiare: “Prima di tutto la consapevolezza che il Soave & un grande vino bianco che non &
assolutamente passato di moda. Anzi, mai come oggi lo possiamo considerare un vino

di straordinaria contemporaneita, con caratteristiche qualitative che cormrispondono esattamente
alle attuali aspettative dei consumatori grazie alla sua media alcolicita, grande sapidita, bassa
aciditd, aromaticitd media, ottima potenzialitd anche in termini di longevitd ¢ in estrema sintesi
eceerionale bevibilita e abbinabilita a tavola,” Ma se queste sono le caratteristiche del prodotto, gl
altri ingredienti sono secondo Marchisio dentro Cadis 1898, che vuole tomare ad avere
completamente |'immagine che merita e il ruolo che le Compele, tnm:mdn ad essere presente | in tutti
i tavoli che contano ¢ sono rilevanti nello svil delle d ioni in cui siamo p

Valorizzazione, inclusiviti e appartenenza

Un altro aspetto determinante per Marchisio & il senso di appar che sard ulteri
incentivato grazie a un confronto molto pitl costante con tutti i soci della cooperativa. Senza
dimenticare la sempre maggiore apertura verso il ¢ finale, sfr do sempre meglio

Rocca Sveva, lo straordinario borgo che rappresenta oggi uno dei luoghi enoturistici pi rilevanti
del nostro Paese, capace di poter rappresentare al meglio non solo la cantina ma tutto il territorio del
Soave. “Ritengo inoltre che Rocea Sveva debba anche rappresentare un luogo di comunicazione
sempre pitl inclusiva e ‘democratica® dove ¢ possibile far percepire in maniera chiara che il vino di
qualitd non ¢ un’esclusivith per pochi. Se vogliamo infatti abbracciare nuovi ¢ giovani consumatori
& fondamentale che passi un messaggio pit semplice e diretto che non significa pid banale,
tutt'altro, ma capace di andare all*essenza dei valori del vino che sono ¢ devono essere alla portata
di tutti, eliminando pericolose tendenze snobistiche che p ppo hanno ¢ idistinto molta della
comunicazione ¢ degli eventi del vino di questi ultimi trent’anni”, conclude Marchisio.
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Civilta del bere

Cambi di poltrona

Avvicendamenti e conferme nel panorama
vitivinicolo nazionale. Per quanto riguarda i
consorzi, Sergio Germano ¢ il nuovo presi-
dente di Barolo, Barbaresco, Alba, Langhe
e Dogliani, Stefano Ricagno dell’Asti, Chri-
stian Ridolfi dei Vini Soave, Paolo Bartoloni
di Montefalco, Francesca Seralvo dell’0l-
trepd Pavese, Albino Zenatti del Trentino
e Stefano Fambri dell’lstituto Trentodoc.
Rinnovo del mandato per Claudio Biondi
al Consorzio Tutela Lambrusco, Maurizio
Montobbio al Consorzio Gavi, Giovan Batti-
sta Basile ai Vini Montecucco, Silvio Dani ai
Colli Berici, Roberta Corra a ltalia del Vino,
Piero Mastroberardino all'lstituto Grandi
Marchi. Quanto alle cariche aziendali, Dona-
tella Manetti & la nuova presidente di Terre
Cortesi Moncaro, Aberto Lusini amministra-
tore delegato di Angelini Wines & Estates,
Fabrizio Dosi ceo di Marchesi Frescobaldi,
Alberto Marchisio direttore generale di Ca-
dis 1898. Ancora, ['enologa Graziana Grassi-
ni ha avviato una collaborazione con Baglio
di Pianetto, Lino Scaravonati é il nuovo di-
rettore tecnico di Conte Vistarino, France-
sco Montalbano di Castello di Meleto, men-
tre Gianluca Orsini € il nuovo presidente di
Cantina Tollo e Massimiliano Farci executive
commercial manager di Siddura.
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100% bollicine dorate: prova ’eccellenza
del Moscato Maximilian | di CADIS 1898
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Maximilian | di CADIS 1898 consiglia il vino dolce
per eccellenza, il Moscato. Un Moscato in purezza
dal caratteristico color giallo paglierino con riflessi

= brillanti, elegante con le sue bollicine dorate, idea-
- le da abbinare al proprio dolce preferito per solle-

ticare piacevolmente il palato. Il Moscato Maximi-
lian 1 & unico per il suo profumo fine e delicato, e per il sapore
di frutta candita e vaniglia, risultando cosi dolce al palato e
leggero nell'alcool.
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bereilvino Cantina di Scave propone il suo vino
hianco pil nobile: il Soave doc: Nel borgo di
Soave la storia della rocca medievale si intreccia
con la storia dei vigneti e dell'uva Garganega, da
cui nasce il Soave. La Garganega & di
antichissima coltivazione e raggiunge |'apice
della sua finezza nel Soave, lasciando un finale
leggermente ammandorlato.

“Soave” un'unica parola che rappresenta il nome
della suggestiva cittadina medievale in cui & nata
la cantina, il nome di un vine e l'aggettivo che
meglio lo descrive. e

Bereilyino

Cantina di Soave propone il suo vino
bianco piu nobile: il Soave doc

Nel borge di Soave la storia della rocca medievale sl intreccla con la storia del vigneti &
dell'uva Garganega, da cul nasce (| Soave. La ganega & di i L]
ragglunge 'apice della sua finezza nel Soave, lasciando un finale leggermente

ammandaoriato.

“Soave" un'unica parola che rappresenta il nome della sugg in
cui & nata la cantina, il nome di un vino e aggettivo che meglio lo descrive. Mai come in

quests caso, il nome di un ving ha espresss cosi bene la sua essenza, |e sue caratteristiche
di piacevolezza, armonia ed estrema eleganza. Il Soave doc & un vino bianco secco
dal sapore piacevole e nobile, ideals da accostare ad antipasti, pasta, pesce e carni

bianche.

Cantina di Seave attualmente gestisce [l 48% dei vigneti dell'area di produzicne del
Soave 0.O.C. e il 43% del vignetl dell'area di produzione del Soave Classico. L'area del
Soave rappresenta una delle realta vitivinicole pid importanti a livello nazionale. Lidentita
enclogica di questo comprensoric prende forma tra ia fine dell'Cttocento e gil inizi del
Novecento, anche grazie alla nascita di Cantina di Soave nal 1838, la prima cantina
sociale cooperativa di tutte Il Veneto.
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Cantina di Soave propone il suo vino bianco pid nobile: i Soave doc: Nel borgo di Scave la
storia della rocca medievale sl intreccia con la storia dei vigneti e dell'uva Garganega, da cul
nasce il Soave. La Garganega @ ol antichissima coltivazione e raggiunge lapice della sua
finezza nel Soave, lasciando un finale leggermente ammandorlato.

“Soave” un'unica parola che rappresenta il nome della suggestiva cittadina medievale in cul é
nata la cantina, il nome di un vino e |'aggettive che meglio ko descrive.

Continua a leggere Cantina di Soave propone il suo ving bianco pid nobile: il Soave doc #vino
#wine Mwinelover

antina di Soave propone il suo vino bianco pid nobile: i Soave doc

~ everfood

Cantina di Soave propone il suo
vino bianco piu nobile: il Soave doc

Wel borgo di Spave la stora della rocca medievale si intreccia con la storia de:

vigneti e dell'uvva Garganega, da cul nasce il Soave. La Garganega & di

antichissima coltivazione ¢ raggiunge V'apice della sua finezza nel Soave,

lagciando un finale leggermente ammandorlato,

“Soave™ un'univa parola che rappresenta il nome della suggestiva cittadina
medievale in cui & nata la canting, il nome di un vine e aggettivo che meglio
lo descrive. Mai come in questo caso, il nome di un vino ha espresso cosi bene
la sua essenza, le sue caratteristiche di piacevolezza, armonia ed estrema

eleganza.

1l Soave doc ¢ un vino bianco secco dal sapore piacevole e nobile, ideale da

accostare ad antipasti, pasta, pesce e carni bianche,

Cantina di Soave attualmente gestisce il 48% dei vigneti dell’area di
produzione del Soave DLO.C. e il 43% dei vigneti dell’area di produzione del

Soave Classico.
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